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Inhoud Edito

Creatief sportmanagement ten

Opinie

Jeroen Scheerder 2 tl]de van corona

Trudo Dejonghe 7 Je bent wgt je eet’, oftewel: Zeg me wqtje get en |k zau‘e zeggen wie je bgnt. U kent ze wel, de
boutades die de hele mensheid in één simplistisch zinnetje samenvatten. Mijn persoonlijke variant
is al jaren: "Zeg me wie je vrienden zijn en ik zal je zeggen wie je bent” Zijn je vrienden saai of juist

Wim Lagae 29 sportief, dan is de kans reéel dat je zelf ook saai of juist sportief bent. Zijn je vrienden drugsdealers of
terroristen, dikke kans dat je zelf ook fout bezig bent. Heb je geen vrienden? 7egt ook wel iets. Cliché-

Hans Vandeweghe 3 matig 'veralgemeendenken’ zeker, maar ontegensprekelijk met een diepere kern van waarheid. “Een

mens s zijn boekenkast’ liet Filip Joos een paar maanden geleden in een wegens corona digitale
Sportmagazine optekenen. Zit ook veel wijsheid in.

Beleid & management Vooruit dan maar, de coronavariant: "Zeg me hoe je met de coronamisere omging, en ik zal je zeggen

Interview Paul Rowe, 1 wie je bent” Ging je meer sporten, omdat daar nu tjd voor was? Of ging je minder sporten, omdat
de sportclub gesloten en Netflix wél open was? Meer over hoe de al-dan-niet-sportende medemens
omging met sport ten tijde van corona verderop in dit nummer. Maar hoe zijn de tal van stakeholders

Wordt het Tokyo of Nokyo 20217 ° in hzt bgredewerkveld van het sportmanagement omgegaan met de coronacrisis? Het feit dat heel veel
sport niet mocht of kon, was voor €chte ondermnemers geen probleem, laat staan een excuus. Maar

Olav Spahl 10 wel: een uitdaging. Geen ambotenarendenken ala "waarom niét’ maar de hands-on ondernemersreflex
"hoe wel’ Je kunt altijd wel een reden bedenken waarom niét, makkelijk zat. Hoe wel is veel moeilijker.

Mondiale gevolgen corona 12 Dat denken in opportuniteiten veruitwendigde zich in een nooit eerder gezien 're-creatief aanbod.
Voor de e-sportindustrie kwamen de mogelijkheden als vanzelf aanzetten, dat komt door de aard
van het - pun intended - spelletje. Maar talloze andere bedrijven, bonden, clubs en organisatoren

Sportsocioloog Jeroen Scheerder 18 kwamen meer noodgedwongen met creatieve alternatieven op de proppen. Zomaar een greep.
Contactsport bij uitstek rugby bracht pool noodle touch rugby. zie de pagina hiernaast. VIER scoorde

Hockey blijft groeien ondanks corona 2 met De Container Cup. Wielrenner Dylan Groenewegen - ja, uitgerekend de renner die op de brand-
stapel moest na de Ronde van Polen - bracht in volle lockdown, op de fiets uiteraard, boodschap-
pen rond voor de oudjes in Amsterdam. Bubbelfitness. Sportmusea versnelden hun digitale ambities,

Corona en de sponsormatch 4 zie pagina 32. Solo-judo met de binnenband van een fiets. Over AirBadminton leest u op pagina
27. Tal van sportevenementen gingen digitaal, van ons mooiste topsportevenement de Ronde van

Online sporten tijdens coronacrisis 26 Vlaanderen tot het mooiste breedtesportevent, de Dodentocht van Bornem, die met de 100km
COVID Challenge virtueel ging. Nadat winkelen, daten, vergaderen en vriendschap via respectievelijk

AirBadminton 27 Amazon, Tinder, Zoom en Facebook werden gedigitaliseerd en gevirtualiseerd, omarmde de sport
Runkeeper en andere Strava's. Verzuurde conservatieven zien dat graag negatief, maar optimism is
inderdaad een moral duty, dus je kunt er ook vooruitgang en verrijking in zien. Zoals in tijden van

De beste quotes uit de Nederlandse coronaverslaggeving ........umemmmmmesssnenss 28 oorlog de meeste uitvindingen worden gedaan en de grootste prestaties worden geleverd, kwamen

er met de coronaschok ook heel wat positieve bijproducten.
Nog iets nieuws wegens corona: we hadden nooit eerder een themanummer gemaakt. De
reden daarvoor is simpel: het thema is elke editie het management van sport in al zijn aspecten,

Wetenschap & onderzoek

Sport(clubs)in het nieuwe normaal 14 dat is ‘thema’ genoeg. Uitzonderlijke tijden nopen echter tot uitzonderlijke edties: toch een
themanummer dus. Rond corona, of wat had u gedacht. Maar wat valt er nog over corona te
Geschiedenis melden dat u inmiddels nog geen tien keer heeft gelezen? Heel wat. U kent Sport § Strategie
KOERS-experimenten in coronatiiden D V{aande/en inmiddels voor‘de grotere, synthetiseren‘de sportmanagementverhalen. Dus: hoe
ging het sportmanagement in Vlaanderen - maar ook in de VS en Nederland - de afgelopen zes
maanden om met het monster corona? In deze editie laten we onze vier vaste columnisten, elk op
Varia hun expertisegebied, dieper ingaan op de consequenties van een halfiaar corona op dat gebied
Kort & bondig 8 sporteconomie, sportsociologie, sportmarketing en het grootste sportevenement op de aarde, de
Spelen. Veel leesplezier alvast. Mogelijk heeft u daar nu ook meer tijd voor. l
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